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Anexa 1. Fisa disciplinei R40 — F01

USU  Suceava
FISA DISCIPLINEI
1. Date despre program
Facultatea Facultatea de Litere si Stiinte ale Comunicarii
Departamentul Limba si literatura romana si stiintele comunicarii

Domeniul de studii

Stiinte ale comunicarii

Ciclul de studii Licenta

Programul de studii

Comunicare si relatii publice

2. Date despre disciplind

Denumirea disciplinei

Introducere in publicitate

Anul de studiu I | Semestrul p | Tipul de evaluare [Examen
Regimul Categoria formativa a disciplinei DS
disciplinei DF - fundamentala, DS - de specializare, DC — complementara
Categoria de optionalitate a disciplinei: DOB
DOB - obligatorie, DOP — optionald, DFA - facultativa
3. Timpul total estimat (ore alocate activitatilor didactice)
I a) Numar de ore pe saptamana 4 Curs 2 Seminar 2 Laborator/ Proiect
Lucrari practice
I b) Totalul de ore pe semestru din planul 56 Curs 8§ Seminar 8§ Laborator/ Proiect
de invatamant Lucrari practice
Distributia fondului de timp pe semestru ore
II.a) Studiu individual 66
1L.b) Tutoriat (pentru ID) -
III. Examinari 3
IV. Alte activitati (precizati): pregatire seminare
Total ore studiu individual (IT.a+I1.b+III) 69
Total ore pe semestru (L.b+ILa+ILb+III+IV) 125
Numarul de credite 5

4.

Competente specifice acumulate

Competente CP3 Utilizeaza di

profesionale/generale

CP10 Analizeaza
CP11 Analizeaza

CP14 Constientiz

ferite canale de comunicare;

CP6 Dezvolta strategii de comunicare;
CP7 Pregateste materiale de prezentare;
CP8 Stabileste relatii cu media;

CP 9 Colaboreaza la crearea strategiilor de marketing;

factorii interni ai societatilor;
factorii externi ai societatilor;

CP13 Creaza materiale de promovare;

eazd dimensiunea multiculturala.

Competente CT3 Lucreaza in echipe.
transversale
5. Rezultatele invatirii

Cunostinte

Aptitudini

Responsabilitate si autonomie

C.2.1. Identifica principalele teorii, modele
si elemente ale comunicarii directe si
mediate tehnologic, in contextul
comunicarii de masa si comunicarii
mediate de computer;

C.2.2. Identifica concepte referitoare la
public si audienta mass-media, metode de
masurare, precum si indicatori de audienta
specifici canalului tehnologic de
comunicare mediatica;

C.2.4. Identifica elementele care joacd un
rol in procesul de formare a opiniei
publice, prin care perceptiile si opiniile
fata de o chestiune in discutie publica sunt

A.2.1. Selecteazd modelele care
lexplica o situatie de comunicare in
contextul unei probleme
profesionale;

A.2.2. Analizeaza caracteristicile,
nevoile si asteptarile publicului-
tinta utilizand modele, grile, teste,
proceduri si aplicatii software
adecvate in contextul comunicarii
publice profesionale;

A.2.3. Adapteaza mesajele la
diverse situatii si categorii sau
segmente de public in contextul
comunicarii profesionale;

formate si intarite, cum ar fi cadrajul

R.2.3. Analizeaza critic pluralitatea de interpretari
date si de opinii formulate in contextul reprezentarii
media a subiectelor si evenimentelor curente.

R.4.1. Elaboreaza o analizd media sau o monitorizare
imedia in raport cu un subiect, o temad, o persoand
publica, o organizatie sau o marca;

R.6.1. Aplica principii si metodologii specifice
domeniului pentru a realiza cercetari ale opiniei
publice in raport cu un subiect, o persoana publica, o
organizatie, o marca (brand);

R.7.5. Demonstreaza sensibilitate interculturala
participand in comunitati si retele diferite.
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informatiilor, tendintele si interesele A.3.1. Aplica practici de productie

publicului, procesele psihice si potrivite pentru diferite tipuri de
conformismul; continuturi si moduri de expresie
C.3.1. Distinge intre diferite tipuri de (text, fotografie, audio, video) si
continuturi si moduri de expresie (text, tipuri de canale media: presa

fotografie, audio, video) si tipuri de canale [tiparita, televiziunea, radioul,
media: presa tiparitd, televiziunea, radioul, cinematografia, presa online,
cinematografia, presa online, platformele [platformele digitale, aplicatiile
digitale, aplicatiile mobile; imobile;

A.4.4. Interpreteaza valorile si
mesajele ideologice si culturale
fincorporate in produsele media.

6. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

Obiectivul general al disciplinei Evidentierea principalelor teorii, modele si practici privind publicitatea (ca fenomen) si
reclama (ca suport), cu accent pe importanta mesajelor publicitare din mediul digital;

7. Continutul predirii si invatarii

Curs Nr. ore Metode de predare Observatii
Definirea si functiile publicitatii. Tipuri de publicitate. Publicitate 4 e Prelegeri pe baza
traditionald si in mediul digital suportului de curs si a

bibliografiei aferente;
e Expuneri libere cu
analize pe material
publicitar tiparit si
audio-vizual;

Publicitate si arta. Publicitate si industria de consum. Stadiile 4 e Prelegeri pe baza

societatii de consum. Forme traditionale de publicitate suportului de curs si a
bibliografiei aferente;

e Expuneri libere cu
analize pe material
publicitar tiparit si
audio-vizual;

Strategia de publicitate. Analiza situatiei, analiza SWOT, conceptul, 4 ® Prelegeri pe baza

mesajele centrale, planul suportului de curs si a
bibliografiei aferente;

e Expuneri libere cu
analize pe material
publicitar tiparit si
audio-vizual;

IPublicitatea prin motorul de cautare, prin google ads, prin social ) ® Prelegeri pe baza

imedia, LinkedIn, TikTok, Twitter suportului de curs si a
bibliografiei aferente;

e Expuneri libere cu
analize pe material
publicitar tiparit si
audio-vizual;

Publicitatea pe Youtube si platforme de streaming ) ® Prelegeri pe baza
suportului de curs si a
bibliografiei aferente;

e Expuneri libere cu
analize pe material
publicitar tiparit si
audio-vizual;

Intelegerea publicitatii in contextul producerii si al receptarii 4 e Prelegeri pe baza
suportului de curs si a
bibliografiei aferente;

e Expuneri libere cu
analize pe material
publicitar tiparit si
audio-vizual;

IPublicitate si teorie critica 4 e Prelegeri pe baza
suportului de curs si a
bibliografiei aferente;

e Expuneri libere cu
analize pe material
publicitar tiparit si
audio-vizual.




Bibliografie minimala recomandata

BALABAN, D., 2021, Publicitatea. De la planificarea strategicd la implementarea media, lasi, Polirom.
IBERGER, J., 2018, Feluri de a vedea, Bucuresti, Editura Vellant.

KELLEY, Larry D., 2023, Advertising media planning: a brand management aproach, Routledge, disponibil la biblioteca USV.
SUCIU, A., Discursul autonom. Strategii de comunicare, lasi, Editura UAIC, 2024.
IWILLIAMS, Raymond. 1980. Advertising: The magic system. In Problems in Materialism and Culture. London: Verso, 170-195.

Aplicatii (seminar / laborator / lucrari practice / proiect)

Nr. ore

Metode de predare

Observatii

Discursul publicitar. Tipuri de reclama.

n

e Expuneri libere cu
analize pe material
publicitar tiparit si
audio-vizual

e Interactiune cu
studentii, lucrari de
seminar,

Publicitate si arta
Publicitate si economie

e Expuneri libere cu
analize pe material
publicitar tiparit si
audio-vizual

e Interactiune cu
studentii, lucrari de
seminar,

Elemente de retorica publicitatii. Sl

oganul publicitar

e Expuneri libere cu
analize pe material
publicitar tiparit si
audio-vizual

e Interactiune cu
studentii, lucrari de
seminar,

Povestea publicitara
Publicitatea video

e Expuneri libere cu
analize pe material
publicitar tiparit si
audio-vizual

e Interactiune cu
studentii, lucrari de
seminar,

Exercitii de elaborare a unei strategii de publicitate

e Expuneri libere cu
analize pe material
publicitar tiparit si
audio-vizual

e Interactiune cu
studentii, lucrari de
seminar,

Creatia publicitard. Elemente constitutive ale reclamei
Cromatica, fonturi, imagini, simboluri

e Expuneri libere cu
analize pe material
publicitar tiparit si
audio-vizual

® Interactiune cu
studentii, lucrari de
seminar,

Publicitatea in mediul digital

e Expuneri libere cu
analize pe material
publicitar tiparit si
audio-vizual

e Interactiune cu
studentii, lucrari de

seminar,

IDUMITRESCU, F., 2019, Retorica sloganului. Manual de copywriting in limba romdnda, Integral.
IMORARU, M., 2015, Povestile publicitare. De la inspiratie la strategie, Bucuresti, Editura Tritonic.
CHELCEA, S., 2012, Psihosociologia publicitatii: despre reclamele vizuale, lasi, Polirom.

IDAVID, L., 2019, Pauza de publicitate. Cum sa gandesti reclame intr-o lume care nu le iubeste, Bucuresti, Princeps.

8. Evaluare

Tip activitate

Criterii de evaluare

Metode de evaluare

Pondere din nota
finala

Curs e dobandirea cunostintelor, aptitudinilor, a
responsabilitatii si autonomiei prevazute la punctul 5;

® capacitatea de utiliza limbajul teoretic, metodele si
cunostintele dobandite;

® observarea curentd a
participdrii interactive a
studentilor;

o test de lecturd;

50%




® capacitatea de a realiza reclame, folosind noile
tehnologii de comunicare;

@ examen scris urmat de
verificare orald a gradului de
indeplinire a cerintelor din
lucrarea scrisa;

e realizarea unui produs
publicitar;

Seminar

e capacitatea de a realiza, in echipd organizata ierarhic, a
unei lucrdri complexe, cum ar fi o strategie de
publicitate;

® participarea activa la
activitatile de seminar

e verificarea pe parcurs;

® prezentarea proiectului -
realizarea unei strategii de

publicitate.

50%

Fisa disciplinei include, dacd este cazul, elemente adaptate persoanelor cu dizabilitati, in functie de tipul si gradul acestora.

Data completarii

Grad didactic, nume, prenume,
semndtura titularului de curs

Grad didactic, nume, prenume,
semnitura titularului de aplicatie

19.09.2025

ILector univ. dr. Arthur SUCIU

|Asistent univ. drd. Madalina-Maria TOMA

Data avizarii

Grad didactic, nume, prenume, semndtura responsabilului de program

21.09.2025

Lector.univ. dr. Petru-loan MARIAN-ARNAT

Data avizarii in departament

Grad didactic, nume, prenume, semnatura directorului de departament

23.09.2025

Prof. univ dr. Claudia COSTIN

Data aprobarii in consiliul facultatii

Grad didactic, nume, prenume, semnatura decanului

26.09.2025

Prof. univ dr. Daniela-Viorica PETROSEL




